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UNSER LIFESTYLE-MAGAZIN

Wir versetzen  
anspruchsvolle  
Menschen in  
die BESTE LAGE.
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Seit 2009 publiziert VON POLL IMMOBILIEN 

zweimal jährlich sein hauseigenes Lifestyle- und 

Immobilienmagazin BESTE LAGE. In diesem fin-

den anspruchsvolle Leserinnen und Leser vielfältige 

redaktionelle Themen rund um Wohnen, Architektur, 

Design, Reisen, Kunst und Kulinarik. 

Mit inspirierenden Homestorys und Interview- 

Features geben wir Einblick in das Privatleben und 

den Einrichtungsstil beeindruckender Persönlichkei-

ten. Unsere exklusiv recherchierten Topadressen und 

Trendprodukte laden zum Entdecken, Genießen und 

Erleben ein. 

Wir erzählen Hintergrundgeschichten international 

bekannter Marken und spannender Zeitgeistphäno-

mene. Mit handverlesenen Interieur- & Geschenk- 

ideen zelebrieren wir die hohe Kunst des Lebensstils –  

ergänzt durch informative Beiträge für 

Immobilieneigentümer und -interes-

sierte.

Im Immobilienteil unseres Magazins 

stellen wir ausgewählte Villen, Einfami-

lienhäuser, Penthäuser, Landsitze, Apart-

ments und viele weitere Domizile in den 

schönsten Lagen Europas vor. Diese wer-

den auf zwei bis vier Seiten auf hochwer-

tige Weise mit großformatigen Fotos und 

ansprechenden Texten präsentiert.  

MAGAZIN FÜR LIFESTYLE UND IMMOBILIEN
Ausgabe Frühjahr/Sommer 2022

             Jennifer

ANISTON
Ein Besuch in ihrem Anwesen in L.A.

B E S T E L A G E

IMMOBILIEN- ANGEBOTE
AB SEITE  79

Magazin

ZURÜCK ZUM INHALT
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Zielgruppe

UNSERE LESERSCHAFT

Das spricht für  
ein Inserat in unserem 
exklusiven Umfeld.

Die Leserschaft unseres Life- 

style- und Immobilienmaga-

zins BESTE LAGE zeichnet sich 

durch einen hohen Bildungsgrad, einen 

privilegierten Lebensstil und ein hohes 

Qualitätsbewusstsein aus. 

Unsere Premiumzielgruppe hat eine be-

sondere Affinität zu den schönen Din-

gen des Lebens, fühlt sich in internati-

onalen Metropolregionen zu Hause und 

verfügt über ein überdurchschnittlich 

hohes Einkommen. 

Ein Großteil unserer Leserinnen und 

Leser ist im Besitz einer hochwertigen 

Immobilie (+600k) und fühlt sich zudem 

der renommierten Marke VON POLL IMMOBILIEN 

verbunden – was für Sie als Inserent einen weiteren 

Vorteil darstellt.

Die BESTE LAGE bietet Ihnen die Möglichkeit, diese 

Zielgruppe in einem attraktiven, hochwertig und pro-

fessionell produzierten Umfeld anzusprechen und mit 

Ihrem Markenauftritt im Rahmen einer Anzeige oder 

eines Advertorials zu überzeugen.  

i

Eigenschaften unserer Zielgruppe auf einen Blick:

• anspruchsvoll und gebildet

• beruflich erfolgreich

• wohlhabend und kaufkräftig

• konsumfreudig und markenorientiert

• aktiv und gesundheitsbewusst

• weltoffen und reisefreudig

•  interessiert an Lifestylethemen und neuen,  

hochwertigen Produkten
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INFORMATIONEN FÜR INSERENTEN

Wissenswerte  
Daten und Fakten zu  
unserem Magazin.

Key Facts



VON POLL REAL ESTATE | 9

Unser unternehmenseigener Vertrieb 

sorgt für eine zielgerichtete und kontrol-

lierte Zustellung der Exemplare an eine 

anspruchsvolle Premiumzielgruppe.  

Unser Lifestyle- und Immobilienmagazin erscheint 

2-mal jährlich auf Deutsch (BESTE LAGE) und 

Englisch (BEST LIVING) als Frühjahr/Sommer- sowie 

als Herbst/Winter-Ausgabe.  

AUFLAGE JE AUSGABE:  70.000 Exemplare, davon 5.000 in englischer Sprache, ca. 280.000 Leserinnen und Leser

VERTRIEB:  über mehr als 400 Immobilienshops, besondere Standorte/Multiplikatoren (Golfclubs,  

Kanzleien, private Bankhäuser, Praxen) sowie die persönliche Verteilung durch unsere  

Makler in Briefkästen von Immobilieneigentümern in bevorzugten Lagen

INSERTIONSKOSTEN: VORZUGSPLATZIERUNGEN BUCHUNGEN

 Doppelseite: Seite U2+ eine Seite innen 420 mm breit, 280 mm hoch 14.900 €

 Doppelseite: innen 420 mm breit, 280 mm hoch 11.900 €

 U3: 210 mm breit, 280 mm hoch   7.900 €

 U2: 210 mm breit, 280 mm hoch   8.900 €

 

 INNENTEIL 

 1/1 Seite: 210 mm breit, 280 mm hoch   7.900 €

 1/1 Seite Advertorial

 

 BEILAGEN 

 bis 30g - 150 € pro Tausend

 bis 40g - 180 € pro Tausend

 EXPERTENTIPP 

 1/3 Seite: ca. 650 Zeichen inkl. Leerzeichen auf Anfrage

Key Facts

Ausgabe Frühjahr / Sommer

ERSCHEINUNGSTERMIN:  22. Mai 2024

ANZEIGENSCHLUSS: 15. März 2024

BEILAGENANLIEFERUNG:  Mai 2024

Ausgabe Herbst / Winter

ERSCHEINUNGSTERMIN:  17. Oktober 2024

ANZEIGENSCHLUSS: 16. August 2024

BEILAGENANLIEFERUNG:  Oktober 2024

ZURÜCK ZUM INHALT
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Tech Facts

Druck-PDF

 

•  Highres-PDF mit mindestens 300 dpi

•  Schriften vollständig eingebettet bzw. als Pfade

•  Farbprofil: Fogra 51 (pso coated v3)

•  3 mm Beschnittzugabe rundum

•  Schnittmarken

•  Wir empfehlen einen Mindestabstand relevanter Bereiche  

von mind. 5 mm zum Rand / 15 mm zum Bund

•  Wenn eine schwarze Fläche im Druck satt schwarz  

erscheinen soll, empfehlen wir folgende Farbzusammen-

setzung: C80 M80 Y40 K100

i

IHRE INSERTION

TECHNISCHE  
DATEN,  
FORMATE UND  
VORGABEN

Satzspiegel 190 x 255 mm

Heftformat 210 x 280 mm

Heftformat mit Aschnitt 216 x 286 mm
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NATURPOOL

Ästhetik trifft auf 
Schwimmgenuss
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Expertentipp
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Den Urlaub nach 
Hause holen

Als Spezialisten für Natur-
pools und Schwimmteich-
anlagen kümmern wir uns 
nicht nur um die Planung und 
den Bau eines Pools, sondern 
unterstützen auch bei der 
Wartung und Pflege. Unsere 
Naturpools funktionieren 
dank der speziellen Filtertech-
nik ohne Chemie. Als perfekte 
Wellness-Einheit lassen sie 
sich zudem mit Extras wie 
einer Luftwärmepumpe  
zum Beheizen, Gegenstrom- 
anlage, Massagedüsen, 
Beleuchtung und/oder einer 
Schwalldusche ausstatten. So 
steigt nicht nur der Komfort, 
sondern auch der Erholungs-
faktor. Die Betriebskosten 
sind dabei geringer als bei 
einem klassischen Pool. Damit 
das entsprechende Projekt 
im gewünschten Zeitrahmen 
realisiert werden kann, emp-
fiehlt es sich, mehrere Monate 
Vorlaufzeit einzuplanen.

 Link
www.teichmeister.de

365 Tage nutzbar: 

Baden im Sommer  

und in der 

Übergangszeit, 

Schlittschuhlaufen 

im Winter.

Der Naturpool

•  Klares, sauberes Wasser  

ohne Chemie 

•  Form ist individuell wählbar 

•  Pflanzen nur zur Dekoration

•  Heizung optional 

•  Muss laufend gereinigt werden

•  Geringe Regenerationszone

•  Das natürliche Wasser reizt  

weder Augen noch Haut

i
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Nach langer Überlegung hat man sich dazu ent-

schlossen, den eigenen Garten durch einen 

Pool aufzuwerten, um mit gutem Gewissen 

den Sommerurlaub auch einmal zu Hause verbrin-

gen zu können. Jetzt stellt sich die Frage nach der Art 

des Pools: Soll es ein herkömmlicher Pool, ein Natur-

pool oder ein Schwimmteich werden? Oft fällt die 

Entscheidung auf einen Pool, der mithilfe von Chlor 

und anderen Chemikalien gereinigt wird, da sauberes 

Wasser für viele Poolbesitzer das wichtigste Kriterium 

darstellt. Eine gute Wasserqualität gibt es heutzutage 

jedoch auch ganz ohne Chemie oder Pflanzen, mithilfe 

ausgeklügelter Techniken – perfekt für Allergiker und 

Naturliebhaber. 

Der Klassiker unter den Pools, der Swimmingpool, 

wird meistens mit Sandfilteranlagen gereinigt und mit 

Chlor desinfiziert. Dadurch, dass alle Mikroorganis-

men bei diesem System durch die chemischen Mittel 

abgetötet werden, ist eine natürliche Reinigung nicht 

möglich. Dafür kann die volle Fläche des Pools als 

Schwimmfläche genutzt werden, da kein Bereich für 

die natürliche Pflege eingeplant werden muss. 

Das natürliche Extrem eines Pools, der Schwimmteich, 

bietet weniger Fläche zum Schwimmen, da er in zwei 

Zonen aufgeteilt ist: Neben der Schwimmfläche gibt 

es die Regenerationszone, die der Aufbereitung des 

Wassers dient. Dieser Bereich ist mit Pflanzen bestückt, 

welche das Wasser auf natürliche Weise reinigen. Der 

große Platzbedarf der Pflanzenzone, 

welche sich je nach Art der Wasserauf-

bereitung über die Hälfte des Teiches 

erstrecken kann, sollte unbedingt be-

rücksichtigt werden. „Natur pur“ ist bei 

einem Schwimmteich Programm: Auch 

Insekten und andere Tiere fühlen sich 

hier wohl. 

Die Entscheidung fällt meistens zwi-

schen dem chicen Swimmingpool und 

dem naturbelassenen Schwimmteich. 

Dabei gibt es eine Pool-Variante, die 

beides vereint, Natur pur und Eleganz: 

der Naturpool. Als Annäherung an den 

konventionellen Pool ermöglicht der 

Naturpool ein Badeerlebnis in einem 

poolähnlichen Becken, ohne von lästi-

gen Tierchen oder Pflanzen umgeben 

zu sein. Und das Ganze mit glaskla-

Eine Wohlfühloase im eigenen Garten 

schaffen und gleichzeitig etwas Gutes  

für die Umwelt tun: Durch den Verzicht  

auf Chemikalien, mithilfe von organischen 

Filtern, lassen sich einzigartige  

Naturpools mit einer hervorragenden  

Wasserqualität schaffen. Was der  

Unterschied zu einem herkömmlichen 

Swimmingpool ist und was es bei  

einem Naturpool alles zu beachten  

gibt, erfahren Sie in diesem Artikel.

Naturpool

Ein biologi-

sches Filtersys-

tem sorgt für 

kristallklares 

Wasser. Ein 

Austausch des 

Wassers ist 

nicht nötig.

Der Swimmingpool

• Glasklares Wasser 

•  Gesamte Fläche ist als Schwimmfläche 

nutzbar

• Pool kann beheizt werden

• Höherer Wasserverbrauch

•  Eingesetzte Chemikalien können Haut 

und Augen reizen

i

EXPERTENTIPP

Über die neue Rubrik „Expertentipp“  

haben Unternehmen die Möglichkeit, 

die Handhabung eines Produktes für den 

Endverbraucher nützlich und hilfreich 

zu erläutern.

Es können maximal 650 Textzeichen ver-

wendet werden.

Expertentipp
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 Cosmetics

Raumdüfte für eine 
bessere Stimmung

„Für mich persönlich sind 
Düfte in der Wohnung 
wichtig, da sie der schnellste 
und einfachste Weg sind, 
um eine bestimmte Stim-
mung zu erleben und zu 
kreieren. Raumdüfte sind 
daher ein wesentlicher Be-
standteil jeder Einrichtung. 
Sie lösen Erinnerungen aus 
und beeinflussen Emotio-
nen – in diesem Sinne sind 
sie durchaus ein mächtiges 
Werkzeug, um eine Stim-
mung zu erzeugen. Mein 
Eindruck ist, dass Menschen 
immer mehr auf ihre Sinne 
achten und dies auch auf 
ihr Zuhause übertragen. 
Eine gute Atmosphäre wird 
durch Düfte, eine schöne 
Dekoration und die perfekte 
Musik, die zum jeweiligen 
Moment passt, geschaffen.“ 

 Link
www.rituals.com
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Raumdüfte

MADE TO TOUCH.  
DESIGNED TO CONTROL.
LS 1912 IN ALUMINIUM DARK.
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JUNG.DE/LS1912

JUNG_AZ_LS1912_ALD_2023_210x280mm_DE_RZ.indd   1JUNG_AZ_LS1912_ALD_2023_210x280mm_DE_RZ.indd   1 01.08.23   09:5101.08.23   09:51

Ob edle Duftkerze, dekorative  

Aromastäbchen oder moderner 

Raumdiffuser: Düfte können  

jedem Zimmer eine persönliche Note 

geben und unser Wohlbefinden  

positiv beeinflussen.

SINNESZAUBER ZU HAUSE

EINATMEN UND 
ENTSPANNEN

1 Duftoval „34 Boulevard Saint-Germain“ von Diptyque, ca. 58 € • 2 Duftkerze „Water“ von  

Tom Dixon, ca. 150 € • 3 Duftkerze „XL Savage Garden“ von Rituals, ca. 59,90 € •  

4 Diffuser „Totem“ von Baobab über raumconceptstore, ca. 400 € • 5 Diffuser „Arancia di Capri“ 

von Acqua di Parma, ca. 80 € • 6 Aroma-Leuchte „Emotion“ von Primavera, ca. 139,90 € •  

7 Parfüm-Gerät „The Perfume Genie 2.0“ von Rituals, ca. 99,90 €

5
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2012 von dem Architekten Nicola 

Galbiati gegründet, hat sich  

MOGG bereits jetzt als Design- 

Ikone etabliert. Der italienische  

Designer fasziniert durch sein  

einzigartiges Design. Die junge  

Marke vereint viel Neugier mit  

einer großen Portion Leidenschaft  

und schafft es so, noch nie da  

gewesene Möbel und Lampen zu  

gestalten. 08/15 im Interieur  

war gestern – heute sorgen optische 

Highlights im Innenraum  

für das gewisse Etwas.

„René“ ist  

ein Schirm-

ständer aus 

gebogenem 

Buchenholz.

Ca. 529 €

Das vertikale 

Bücherregal 

„Adelaide 

Wood“ wurde 

von Claudio  

Bitetti für Mogg 

entworfen.

Ca. 1.344 €

Das modulare 

Bücherregal 

„Antologia“ 

ermöglicht 

viele Komposi-

tionen.

Ca. 1.957 €

„Big Hug“ –  

das Bett, das  

sich nach  

Belieben  

falten und  

formen lässt.

Ca. 3.605 €

GEKONNT 
ANDERS – 
ABSTRAKTE  
SCHÖNHEITEN 
VON MOGG

Abstrakte Schönheiten
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Der Tisch 

„Matera“ – 

ein perfektes 

Gleichge-

wichtsspiel.

Ca. 5.777 €

„Selfie“ betont 

die illusorische 

Dimension 

eines Spiegels.

Ca. 298 €

„Alla Scala“ –  

Lampe trifft 

auf Kleider-

ständer.

Ca. 797 €

Die Hängeleuchte 

„Amazzonio“  

ist auch als Steh-

leuchte erhältlich.

Ca. 496 €

Expertentipp
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Design für  
Jedermann

Unsere Produkte befinden 
sich im Grenzbereich  
zwischen Kunst und Design, 
wo sich die Welt der  
Forschung und der Exklusi-
vität, die für Produkte  
in limitierter Auflage  
typisch ist, mit der Welt der 
industriellen Produktion 
und ihrer Verbreitung, die 
das Designobjekt charak- 
terisieren sollte, verbindet.  
Das Ergebnis ist ein  
Produkt, das Geschmack, 
Bedürfnis und Budget be-
friedigt, wobei die Exklusivi-
tät nicht in seinen Kosten,  
sondern in seiner Origina-
lität liegt. Einzigartig nicht 
nur, weil es in limitierter 
Auflage produziert wird, 
sondern weil es sich von 
jedem anderen auf dem 
Markt befindlichen Produkt 
unterscheidet. 

 Link
www.mogg.it

Expertentipp Muster
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Loremipsum 
dolor sit ahmet

Pudit labo. Con eseque ma 
non nemoluptatum ipsundi 
gnihit, veligen duciendis di 
optaeribus etur, cus, tecatus 
aspistibus rem aut resenim 
rem exerfernatia que dit-
aeru mquosto et magnis 
re, comnima ximpor sequo 
endis dolorem nobis sinis est 
autaquatur, sapis erio vel ex 
eaqui officim volore ducia 
conse magnihi libusape 
dolorepudia duntur, offici-
aspid quidunt faceped unt 
quae sam voloreic tem in-
ullignit velendusa pelit, que 
nihil id ut aut omnisqu ia-
tiost, sequi ium hilia verum 
nimi, officientio. Nem hari-
am as dolorepra dollacita 
porentiur, qui doluptatque 
nobit, iumquas dolendel 
ipsant accatus, eum incto 
iur, quibusd aepeditibus, 
tetur. ca.650 Zeichen

 Link
www.loremipsum.de

Dazu wird folgendes benötigt:

•  Portraitbild mit Name, Vorname 

sowie Funktion

•  allgemeiner Text zum Thema mit  

maximal 650 Zeichen

i

ZURÜCK ZUM INHALT
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 VON POLL IMMOBILIEN 
im Jahresdurchschnitt

Immobilien-Exposés: 

2.786.435
Registrierte Interessenten: 

1.540.023
Website-Besucher: 

4.529.842
Vermitteltes Objektvolumen (Mrd. Euro): 

2,5
Immobilienvermittlungen: 

6.807
Stand: 2023



VON POLL REAL ESTATE | 13

Unternehmen

VON POLL IMMOBILIEN

Ein starker  
Partner für  
maximalen  
Erfolg.

Als eines der europaweit führenden 

Maklerunternehmen mit über 1.500 

Kolleginnen und Kollegen sowie mehr 

als 400 Shops verfügt VON POLL IMMO-

BILIEN über ein erstklassiges Netzwerk 

und ausgezeichnete Kontakte zu kauf-

kräftigen Interessentenkreisen. Eigen-

tümer wertbeständiger Immobilien in 

bevorzugten Wohn- und Geschäftslagen 

zählen zu unseren wichtigsten Auftrag-

gebern, die wir täglich aufs Neue mit 

ausgezeichneter Beratung, effektiven 

Vermarktungskonzepten und innovati-

ven Premiumleistungen überzeugen.  

ZURÜCK ZUM INHALT
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Kontakt

IHRE ANSPRECHPARTNER

Jetzt inserieren  
und profitieren:
Wir freuen uns auf 
Ihre Anfrage.

Sie haben Interesse, Ihr Angebot bzw. Ihre Anzeige oder 

Ihr Advertorial in unserem exklusiven Magazinumfeld 

zu platzieren? 

Nehmen Sie direkt Kontakt zu uns auf –  
wir sind gern für Sie da.

Munich Media Service
Marcus Tütsch

T +49 (0)151 56 57 9334

marcus@munich-media-service.de

VON POLL IMMOBILIEN
Marketing

Katja Schömig

T  +49 (0)69 - 26 91 57 421

katja.schoemig@von-poll.com

Für Fragen und weitere Informationen zu unserem  

Magazin BESTE LAGE oder zu unserem Unternehmen:

Ihr Ansprechpartner für Ihre Anzeigenplanung  

und -buchung(en):
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www.von-poll.com




